5 minutos de tu agenda...

cExisten limitaciones en la deduccion de gastos de
publicidad?

La ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual establecio ciertas limitaciones para la deduccion en el Impuesto a
las Ganancias de los gastos vinculados con las inversiones efectuadas en publicidad.

Segtin un estudio realizado por Market Line la participacién de cada  La ley contiene una serie de definiciones de los diversos términos
industria en el mercado de la publicidad , para el afio 2013 es la propios de las actividades de comunicacién audiovisual y las
siguiente: condiciones del concepto de “sefial nacional” y “produccion
nacional”; sin embargo, las definiciones no resultardn suficientes
Distribucién de la publicidad por industria P22 tu empresa ya que para clasificarlas es necesario conocer el
contenido porcentual de componentes nacionales o extranjeros que
Almentos, Bebidas y pudiera contener la sefial.

Cuidado de la Salud
25%

A estos fines, 1a Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion
Audiovisual (AFSCA), llevara un “Registro Publico de Sefiales y
Productoras”, de caracter ptblico, donde se incorporaran las
productoras de contenidos y empresas generadoras y/o
comercializadoras de sefiales.

Otros
36%

Dicho organismo también llevara un “Registro de Agencias de
Comefﬂg ;’“nofista Publicidad y Productoras Publicitarias”, donde deben inscribirse
o . . . . .
obligatoriamente las agencias y las empresas que intermedien en la

o comercializacién de tales servicios.
Servicios Financieros

7% Medios y
tor Automotri Tel icaci e o I .
Sector Automotriz o ones Adicionalmente, el AFSCA autorizard la exhibicién de avisos

publicitarios extranjeros, una vez acreditada la condicion de
reciprocidad, hasta completar el total de publicidades nacionales
Fuente: EMIS (http://www.securities.com/emis/). Informe preparado por declaradas
MarketLine (http://www.marketline.com/)
A mediados del 2014 el AFSCA reglamento:
La inversion en publicidad, sobre todo para las industrias detalladas
anteriormente, puede llegar a representar un concepto significativo
dentro de la ecuacion de costos de la empresa.

* las condiciones para que un mensaje publicitario sea considerado
de “producciéon nacional”;

* losrequisitos para la difusion de un aviso de produccién
El impacto en los costos podria ser atin mayor, si, finalmente, la extranjera bajo condiciones de reciprocidad;
publicidad resultara no ser deducible como gasto en la declaracién

iurada del impuesto a las ganancias ¢ laobligatoriedad de inscripcion en el Registro de Publicidad

Audiovisual para Television y

La Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual regula los servicios * laposible aplicacién de sanciones por su falta de inscripcién.

de comunicacién audiovisual en el territorio nacional, estando

comprendidas en esa ley todas las emisiones que tengan su origenen  De la informacién contenida en este Registro surgird la condicién de

nuestro pais, asi como las generadas en el exterior cuando sean nacional o no de la publicidad, siendo un analisis que pudiera no ser

retransmitidas o distribuidas en él. sencillo realizar y que podria terminar por limitar la posibilidad de
deducir un gasto o inversién realizada por tu empresa.

Esta ley dispuso que, toda inversion en publicidad a ser difundida

mediante servicios de radiodifusién que no cumplieran con la

condicién de sefial nacional, no podra ser deducida a los fines de la Te podemos ayudar... con un andlisis de la
liquidacién del impuesto a las ganancias. situaciéon puntual en tu empresa, a fin de evaluar los
posibles cursos de accion a seguir, con el fin de
minimizar el posible impacto vinculado con la

Siendo asi, la limitacién a la deducibilidad de la inversién en
publicidad se aplica inicamente cuando su difusion fuera a través de

“sefiales no nacionales”, aclarando ademés la propia ley que los limitacién de la deduccion en publicidad en la
avisos publicitarios deberan ser de produccién nacional cuando determinacion del impuesto a las ganancias.

fueran emitidos por los servicios de radiodifusion abierta o en las
sefiales nacionales.
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